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1. Quiénes somos  
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Fundación 1.830 

Capital Medellín 

Organización 

Territorial  

125 municipios 

Superficie 63.612 km² 

Población (2005) 5.962.885  

PIB (2008) USD 29.970 Millones  

Sistemas de 

Transporte 

Å 2.800 Km de carreteras 

Å 14 Aeropuertos 

Å 1 Puerto Marítimo 

Fundación 1.675 

Región  Valle de Aburrá 

Superficie 380,64 Km 

Población Medellín 

(2005) 

2.223.078 

Población 

Metropolitana (2008) 

3.312.165 

Transporte Público Å Metro de Medellín 

(Férreo y Cable) 

Å 2 Aeropuertos 

Å 2 Terminales de 

Transporte 

Å Buses, Taxis 

Antioquia y el Valle del Aburrá en el 

Mundo  
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Una región conformada por 10 municipios con un 
sistema METRO como eje estructurante del transporte  

32 estaciones: 25 tipo METRO y 7 de cable aéreo. 

5 líneas: dos con tecnología METRO, dos cables urbanos y un cable turístico. 

38 Km de vías: 28,8 tipo METRO y 7,2 de cables aéreos. 

1.850 millones de usuarios movilizados en 16 años de operación  

(80 millones en siete años de operación de los cables urbanos). 
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Quiénes somos  

La Empresa de Transporte Masivo del Valle de Aburrá Limitada es una 

sociedad de responsabilidad limitada entre entidades de derecho 

público, que para su funcionamiento se rige por las normas establecidas 

para las empresas industriales y comerciales del Estado, en la Ley 489 

de 1989. 

Municipio de Medellín  

50% 

Departamento de Antioquia  

50% 

Naturaleza jurídica  
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Visión  
 

En el 2030 seremos una 
organización de categoría mundial, 

líder en el servicio de transporte 
público, con participación adecuada 
en empresas y negocios asociados, 

que genera cultura ciudadana y 
rentabilidad social y financiera, que 

le permita crecer y contribuir al 
desarrollo metropolitano, regional y 

nacional. 

 

Misión  
 

Somos una empresa pública 
dedicada al transporte de pasajeros 
y negocios conexos, con un talento 

humano competente y 
comprometido, que presta un 

excelente servicio y genera Cultura 
Metro, para contribuir a la calidad de 

vida de la comunidad. 

Definición estratégica  

Principios rectores  

1. Generación de valor económico, social y ambiental 

2. Movilidad sostenible  

3. Sostenibilidad financiera  

 

 



8 

Movilidad 
sostenible 

Sostenibilidad 
ambiental:  

combustibles 
limpios 

Gestión e 
inclusión 

social 

Visión de 
futuro:  

sistemas de 
largo plazo 

Sistema 
urbano 

articulador e 
integrador de 

territorio  

Generan 
sostenimiento 

y seguridad 
vial 

Promueven 
movilidad 
integrada: 
bicicletas, 

metro, cables, 
BRT, tranvías, 

etc. 

Principio rector  
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Nuestros resultados  

Seis años consecutivos elegidos como la mejor empresa pública 
de Medellín con las más altas calificaciones  según la encuesta 

independiente de Percepci·n Ciudadana ñMedell²n C·mo Vamos 2011ò 

El GoodBrand Social Equity Index 

2011 destacó al METRO como la 

empresa con la marca más 

social del país en el sector 

transporte con 160 puntos, 

seguida por Avianca con 112. 

  

Así mismo ocupamos el segundo 

lugar entre las marcas con mayor 

valor social del país. 
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2. Metrocable, una apuesta por la 

innovación  
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Con un territorio estrecho y rodeado de laderas, era necesario pensar en una 

tecnología que permitiera ascender a los pronunciados barrios del territorio, 

para resolver las necesidades de accesibilidad de las comunidades. 

El reto  

Laderas de Medellín  
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La solución  

Aplicar la tecnología de cable aéreo utilizada en el turismo de nieve, la 

cual opera generalmente de 4 a 6 meses y moviliza entre 500 mil a un 

millón de pasajeros al año, para que opere 20 horas diarias , por más de 

350 días y movilice 12 millones de pasajeros al año . 

Calle 107, Metrocable  


